




3、公司深化渠道变革，推动“市代为主”向“县代为主”转

型，优化 18.9 万家终端网络覆盖。构建以达霏欣等 6 大核心产品

为引领、60 余个辅助产品协同的产品矩阵，重点推广生发片、生

白颗粒等新品。强化专业学术营销团队建设，计划开展 4,545 场学

术推广活动，目标新增终端 5.3 万家，持续提升市场占有率。

4、公司深推全员品牌日模式，实施海陆空立体攻势。海战以

抖音、快手、小红书、头条、视频号、豆包等互联网平台为媒介，

打造 10 万条海量内容矩阵，全员宣传个人、团队、产品、企业品

牌；陆战以高铁、楼宇梯媒、户外广告、社区媒体等方式覆盖生

活及工作空间，锁定 5 万家门店
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山西振东制药股份有限公司董事会

2026 年 4 月 21 日


